Rigas Tehniska universitate

1862
!

™

NS

RIGAS TEHNISKA
UNIVERSITATE

18.12.2025 14:17

RTU studiju kurss "Teritorialais marketings"

22000 Inzenierekonomikas un vadibas fakultate

Visparéja informacija
Kods 1V0446
Nosaukums Teritorialais marketings

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles; Brivas izveles

Atbildigais macibspeks

Armands Auzin$ - Doktors, Profesors

Macibspéks

Jekaterina Voznuka - Doktors, Docents

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas
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Anotacija

Studiju kursa studgjosajiem iesp&jams iegiit teoretiskas zinasanas par teritoriala marketinga bitibu,
stratégijas izstradi teritoriju attistibas veicinas$anai un praktiskas zinasanas par teritorijas
mérkauditorijam un marketinga kompleksa izstradi, analizi un novertésanu atbilstosi to
vajadzibam, ka ari par teritoriala marketinga izmantoSanas praksi Latvija un arvalstis. Studiju
kursa saturs versts uz studgjoso profesionalas kompetences pilnveidosanu, lai sp&tu izstradat
marketinga stratégiju konkrétas teritorijas attistibas vajadzibam.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir veidot prasmes un attistit izpratni par teritorijala marketinga strat€giju
izstradi konkretas teritorijas (pils€tas) vajadzibam.

Studiju kursa uzdevumi:

- veidot kompetenci izprast teritoriala marketinga koncepciju un nozimi teritorialas attistibas
veicinasana;

- attistlt sp&jas analiz&t un novertet teritoriala marketinga izmantosanas piemérus Latvija un
arvalstis;

- attistit prasmes izstradat teritoriala marketinga stratégijas un apgit marketinga elementu
veidoSanas principus;

- attistlt prasmes identific@t teritorijas mérkauditorijas un sp&jas analiz&t un novertet tas vajadzibas;
- veidot kompetenci par digitalo riku izmanto$anu teritorialaja marketinga.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studgjosie patstavigi apgist studiju kursa materialus un izstrada praktiskos grupu darbus:

- atrod piemérus teritoriju (pilsétu) marketinga stratgiju klasifikacijai;

- veic izveletas teritorijas (pils€tas) SVID analizi, lai noteiktu teritorijas priekSrocibas un
iesp&jamus attistibas virzienus;

- raksturo izvel&tas teritorijas (pils€tas) ar¢jas un iek$ejas merka auditorijas, to Ipatnibas un
vajadzibas;

- izveido teritorijas (pils€tas) marketinga kompleksa matricu savienotu ar teritorijas lietotaju
grupam;

- analiz€ un noverte Tstenotas teritoriala marketinga strategiju;

- izveido izvEletas teritorijas (pilsétas) marketinga strat€giju attistibas veicinasanai.
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Interneta resursi / web:
Latvijas Republikas stratégiskas plano$anas dokumenti.
Nozaru ministriju un pasvaldibu majas lapas.

NepiecieSsamas priek$zinaSanas

Studiju kurss balstas uz zina$anam, kas iegiitas iepriek$€jas studijas, t.sk. ekonomika.

Studiju kursa saturs




Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Marketinga pamatjédieni un biitiba. Teritoriala marketinga koncepcija un tas izmantoSanas iespgjas 4 8 2 10
teritorijas attistibas veicinasanai.
Teritorijas marketinga stratégija un teritoriala marketinga komplekss. Mérkauditorijas un to 8 18 6 20
Ipatnibas teritorialaja marketinga.
Teritorijas konkur€tspgjas prieksrocibas un to poziciong$anas iesp&jas. Zimola nozime teritoriala 4 8 2 10
marketinga koncepcijas ietvaros.
Teritorijas marketings digitalaja vide. Teritoriala marketinga izmanto$anas pieredzes arvalstis un 8 20 6 22
Latvija.
Kopa: 24 54 16 62
Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana
Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu verté$anas metodes
Spgj izskaidrot teritoriala marketinga biitibu un izmantos$anu teritoriju attistiba. 1. situacijas analize ar diskusiju - Teritorialais
marketings un ta izmantosana teritoriju
attistiba. Eksamens.
Spej analizgt un novertet teritoriala marketinga izmantosanas piemerus. 2. sitiacijas analize ar diskusiju - Teritoriala
marketinga izmantoSanas piemérs. Eksamens.
Prot noteikt teritorijas priekSrocibas, mérkauditorijas un izveidot marketinga kompleksu. 1. grupu darbs - Marketinga kompleksa
izstrade. Diskusija. Eksamens.
Izprot digitala marketinga rikus un orientgjas teritoriala marketinga platformas. 2. grupu darbs - Marketinga riki un
platformas. Diskusija. Eksamens.
Spgj izveidot teritorijas marketinga strat€giju teritorialas attistibas vajadzibam. Projekts - Teritorijas marketinga stratégijas
izstrade. Eksamens.
Studiju rezultatu verteSanas kritériji
Kriterijs % no kopgja vertejuma
Divas situaciju analizes: 1. sutuacijas analize - Teritorialais marketings un ta izmanto$ana teritoriju attistiba; 2. situacijas 30
analize - Teritoriala marketinga izmanto$anas piemers.
Divi praktiskie grupu darbi: 1. grupu darbs - Marketinga kompleksa izstrade; 2. grupu darbs - Marketinga riki un 10
platformas.
Projekts - Teritorijas marketinga stratégijas izstrade. 40
Eksamens - gala parbaudijums ar 2 dalam: 1.dala — projekta risinajumu izvertgjums un ieteikumi, balstoties uz kursa 20
apgltajam témam un teritorijas marketinga stratégijas izstradi; 2.dala — tests par kursa t€mu teorétiskajiem un
praktiskajiem jautajumiem.
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 14.0 10.0 0.0 *




