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Studiju kursa statuss programma
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Elina Gaile-Sarkane - Doktors, Studiju prorektors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa tiek aplikoti tirgzinibu principi un koncepcijas, to biitiba un funkcijas. Studiju kursa
ieklauti jautajumi par marketinga stratégijas izstradi un planosanu, preces un tirdzniecibas politiku,
cenu veidoSanu un uznémuma cenu politiku, sadales politiku, precu virziSanu tirgli un
komunikaciju procesu. Ipasa uzmaniba tiek veltita uzneémuma konkurétsp&jas paaugstinasanai,
tirgzinibu organiz&$anai un kontrolei uznémuma.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetence€s un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir attTstit studentiem zinaSanas par tirgzinibu metodeém un to praktisku
izmantoSanu uznéméjdarbiba.

Studiju kursa uzdevumi:

- attistit studentu prasmi izvertet situaciju un izvel&ties atbilstoSo tirgzinibu metodi situacijas
veiksmigai atrisinaSanai;

- attistit studentu prasmi generet, grupét, atlasit, izvertét un izmantot dazadas idejas marketinga
joma;

- sniegt prieksstatu tirgzinibu planosanas, vadiSanas un kontroles metodém un to izmanto$anas
iespgjam;

- attistit teorgtisko zinasanu tirgzinibu joma izmanto$anas un praktiskas pielietosanas iemanas;
- veicinat vispargjo prasmju attistibu un prasmi prezentét individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais petfjums ir jabalsta uz noteikta teorétiska materiala izskatiSanu, analizi un teorgtiska
materiala aprobaciju uz reali funkciongjosa uznémuma bazes. Patstaviga pétijuma tematika ir
aprakstita metodiskajos noradijumos. Rezultats — studiju darbs un pétijuma rezultatu prezentésana
auditorija.
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NepiecieSsamas priek$zinaSanas

Ekonomikas teorija, uzpémuma ekonomika.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievadlekcija. Definicijas, jédzieni, marketinga funkcijas, tirgus, tirgus vide, marketinga komplekss 6 6 0 0
(Marketings mix).
Stratégiskas biznesa vienibas un to analizes metodes. 4 0 0
Segmenté$ana, mérktirgus noteikSana, pozicioné$ana. 6 0 0
Konkurenti un konkurence, Konkurences analizes metodes, portera 5 spéku modelis. 6 10 0 0
Marketinga informacijas sist€éma, pieprasijuma un tirgus ietilpibas novérté$ana. 4 0 0
Marketinga planoSana. 6 0 0
Kopa: 32 48 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

| Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes




Spgj noteikt un analizet dazadus marketinga problémsituacijas.

Testi ar teorctiskajiem un praktiskajiem
uzdevumiem. Lai veiksmigi nokartotu testu, ir
jaatbild pareizi uz vismaz 70% jautajumu.
Eksamens.

Spgj analiz&t konkretas situaciju un izdarit patstavigus secinajumus par marketinga kompleksa

izmanto$anu organizacijas marketinga procesa.

Praktiskie darbi nodarbibas. Eksamens.

Spgj noteikt raditajus marketinga efektivitates, vai tirgus raditajus, aprékinat uznémuma darbibu

raksturojosos raditajus. Sp&j analiz&t ieglitos rezultatus un veikt secinajumus.

Praktiskais darbs nodarbiba. Tests ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.
Lai veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild
pareizi uz vismaz 70% jautajumu. Eksamens.

Spgj patstavigi atrast nepiecieSamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizet $o informaciju

un pasniegt to citiem.

Studiju darbs. Prezentacijas sagatavosana
PowerPoint programma. Patstaviga darba
rezultatu prezentéSana nodarbiba. Eksamens.

Spgj risinat izvirzito problému un sniegt priek§likumus problémas atrisinasanai.

Individualie vai grupas uzdevumi. Iegiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba. Eksamens.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Praktiskie darbi, individualie vai grupas uzdevumi, patstavigie darbi 30
Studiju darbs 20
Eksamens 50
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 16.0 0.0 16.0 *




