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Anotacija

Studiju priekSmets paredzets padzilinatai marketinga komunikaciju izpétei, to teoretiskajiem un
praktiskajiem jautajumiem. Studiju priekSmeta ir ieklauti tadi marketinga komunikaciju veidi ka
pardosSanas veicinasana, tie§a pardosana, reklama, sabiedriskas attiecibas un tieSais marketings.
Studiju priek$meta uzmaniba tiek pieversta integréto marketinga komunikaciju veidosanai. P&c
studiju priekSmeta apgtSanas studentiem ir japrot identificét marketinga komunikaciju elementus
un izstradat piemérotu integréto marketinga komunikaciju kompleksu atbilstosi konkréta
uznémuma situacijai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju priekSmeta merkis ir sistematizet un padzilinat zinaSanas marketinga, attistit studentu
prasmi analizét un diskutét par dazadam marketinga problémsituacijam no marketinga
komunikaciju viedokla. Attistit studgjoso kompetences marketinga komunikaciju izmanto$ana, lai
risinatu dazadas problémsituacijas uznéméjdarbiba. Veicinat vispargjo prasmju attistibu un prasmi
diskutgt un argumentgt, ka ar1 prezentét individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver studentu individualus p&tfjumus un situacijas uzdevumu risinasanu
praktiskajas nodarbibas. Patstavigie darbi tiek veikti gan individuali, gan grupa, prezentgjot iegiitos
rezultatus. Patstavigie darbi ir jabalsta uz noteikta teordtiska materiala izskatiSanu, analizi un
pielietojumu. Patstavigais un praktiskais darbs semestra laika veido 60% no priekSmeta gala
vertejuma. Patstavigie darbi dod iesp&ju padzilinat teorétiskas zinasanas un pielietot tas praktiski
noteiktu problémsituaciju risinasana, ka arf attistit studentu sp&ju diskutét un argument&t savu
viedokli un prezentét to publiski.
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NepiecieSamas priekszinasanas

NepiecieSamas priek$zinaSanas tirgzinibas, stratégiskaja vadisana, uznémejdarbibas ekonomika un
planoSana

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievaddala 2 4 1 4
Marketinga komunikacijas mérki, komunikacijas mix 4 6 2 10
PardoSanas veicinasana 16 20 6 45
Tiesa pardosana 16 20 6 45
Sabiedriskas attiecibas 10 20 4 30
Reklama 18 20 4 30
TieSais marketings 16 20 4 30




Marketinga komunikacijas plana izstrade un isteno$ana 8 20 2 10
Marketinga komunkaciju efektivitates novertéSana 14 1 6
Kopa: 96 144 30 210

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Izprot integréto marketinga komunikaciju nozimi un spgj noteikt marketinga komunikaciju
mérki/mérkus un izvéleties merka sasniegSanas lidzeklus, atbilstosi tirgus situacijai un organizacijas
iespgjam

Kontroldarbi ar teorétiskajiem un
praktiskajiem uzdevumiem, vertg&jums 10
ballu skala. Praktiskie darbi, vértgjums ar
atzimi 10 ballu skala.

Spgj analiz&t un izvertet marketinga komunikaciju darbibu organizacija, izprot atskiribas starp
dazadajiem marketinga komunikaciju veidiem un integrét korporativa t€la un reputacijas veidosanas
principus organizacijas marketinga komunikacija.

Praktiskie darbi, vert€jums ar atzimi 10 ballu
skala. Situaciju analize. Kontroldarbi ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem,
vert€jums 10 ballu skala.

Spgj salidzinat, izvertét un kritizét dazadus raditajus marketinga komunikaciju efektivitates
noteikSana. Sp&j analiz&t iegiitos rezultatus un izdarit secindjumus.

Kontroldarbi ar teorétiskajiem un
praktiskajiem uzdevumiem, vertgjums 10
ballu skala. Praktiskie darbi nodarbibas.
Situaciju analize.

Spgj integrét dazadus marketinga komunikaciju elementus marketinga stratégijas isteno$anai.
Izmantojot pieejamo informaciju un diskusiju rezultatus, spgj sintezet un izdarit patstavigus
secinajumus.

Praktiskie darbi nodarbibas, individualais un
grupu darbs. Situaciju analize.

Spgj izstradat marketinga komunikacijas planu atbilstosi tirgus situacijai un mérkauditorijai un vadit
ta 1stenoSanu

Praktiskie darbi nodarbibas, individualais un
grupu darbs.

Spgj izveleties un argumentet efektivakos komunikaciju kanalus konkr&ta organizacijas situacija.

Situaciju analize.

Studiju rezultatu vértésanas kritériji

Kritérijs % no kopgja vertejuma
Semestra laika pilditie grupu darbi, patstavigie darbi, prezentacijas 60
Eksamens 40
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 9.0 40.0 80.0 0.0 *




