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Visparéja informacija
Kods 1V0192
Nosaukums Digitalais marketings

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles; Brivas izveles

Atbildigais macibspeks

Linda Saulite-Subatniece - Doktors, Docents

Macibspeks

Artiirs Bernovskis - Specialists
Gina Mata - Docetajs
Uldis Drisluks - Pasniedzg&js

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa Tstenosanas valodas

LV

Anotacija

Digitalais marketings ir studiju kurss par marketinga darbibu kopumu interneta vide, kas palidz
virZzit preces vai pakalpojumus tirgii, ka arT plasi tiek izmantots zZimola atpazistamibas veicinaSanai,
izmantojot digitalos rikus un kanalus. Saja kursa studenti apgiis miisdienigas metodes savas
auditorijas sasniegSanai un produkta pozicionéSanai digitalaja marketinga vide.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir attistit teorétisko zinaSanu kopumu par digitalo marketingu un veicinat
praktiskas pielietoSanas iemanas darba ar digitala marketinga instrumentiem un kanaliem.
Studiju kursa uzdevumi:

- attistlt studentu sp&jas novertet digitala marketinga riskus un sniegtas iespgjas;

- veicinat izpratni par digitalo riku izmantoSanu;

- attistit sp&ju formul&t un analiz&t dazadas digitala marketinga problémsituacijas;

- attistit sp&ju sniegt priekslikumus digitala marketinga problémsituaciju atrisinasanai, pieméram,
izveleties efektivaku digitala marketinga kanalu, optimiz&t SEO (Search Engine Optimization),
uzlabot digitala marketinga saturu.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigas darbs ieklau;j:

1) Digitala marketinga literatiiras analizi;

2) Individualo petijumu (patstavigo darbu), un ta rezultatu prezentgSanu;
3) Grupu darbu praktiskajas nodarbibas un rezultatu prezentésanu.

Literataira

Chaffey D . Digital marketing excellence: Planning and optimizing your online marketing, the Sth
edition. New York: Routledge, (2017).

Kotler P. Marketing 4.0: Moving from traditional to digital. Hoboken, New Jersey: Wiley, (2017).
Dibb, S., Simkin L., Pride W.M., Ferrel O.C.. Marketing: Concepts and strategies. Andover, UK:
Cengage Learning, (2016).

NepiecieSsamas priek$zina$anas Tirgzinibas
Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievads digitalaja marketinga. Digitala marketinga nozimé organizacijas darbiba. 6 4 2 6
Stratégija un planoSana. Digitalas stratégijas, digitalie 11ki, SEO. 8 8 4 16
Digitala marketinga kanali. Pareja no tradicionaliem kanaliem uz digitaliem kanaliem. 6 4 2 6
PardoSanas veicinasana digitalaja vid€. Riski un iespgjas. 6 6 2 10
Socialie mediji- to priekSrocibas un reklamas iespgjas. 6 7 2 10
Komunikacija ar patérétajiem digitalaja vidé- satura marketings, produkta izvieto$ana. 8 12 4 16
Kopa: 40 41 16 64

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Students spg&j novertet digitalo riku izmantosanu marketinga. Students sp&j novertét marketinga
komunikacijas, tai skaita digitala marketinga, sniegtas iesp&jas un aktivitasu efektivitati.

Individualais petijums- studenti izvelas
uznémumu, kuram ir kada konkréta digitala
marketinga probléma, izanalize to un rada
priekslikumus §is problémas atrisinasanai;
rezultatu prezent€Sana un diskusija.

problémsituaciju ietekm&josos faktorus.

Students sp&j formulét un analiz&t dazadas digitala marketinga problémsituacijas un sniegt
priekslikumus $o situaciju atrisinasanai. Students sp&j saskatit dazadu digitala marketinga

Praktiskie darbi nodarbibas- katras praktiskas
nodarbibas laika studenti veido prezentaciju
par savu situacijas analizi, [emuma
pienemsanas logiku un situacijas
atrisinajumu, p&c kuras seko diskusija ar
pasniedz&ju un pargjiem studentiem.




Students sp€j integrét marketinga komunikacijas rikus, tai skaita digitala marketinga rikus, izvirzito
marketinga mérku sasniegSanai.

Grupu darbi praktiskajas nodarbibas.
Individualais p&tijums- studenti izvelas
uznémumu, kuram ir kada konkréta digitala
marketinga probléma, izanalize to un rada
priekslikumus §1s problémas atrisinasanai.
Rezultatu prezentésana.

Spgj veikt uzn€muma situacijas analizi un pielietojot teorgtiskas zinasanas, kas ir apgiitas studiju
kursa laika.

Eksamens- nosléguma darbs, parbaudot
studentu teorétiskas zinasanas.

Studiju rezultatu vérteSanas kritériji

Kriterijs

% no kopgja vertejuma

Praktisko darbu rezultati: kopa 6 praktiskie grupu darbi; teorijas pielieto§ana praksg. 30
Individualais p&tijums- tiek izstradats p&tijums par konkrétu uznémumu, kas ietver kursa laika izskatitos jautajumus. 40
Eksamens- nosléguma darbs, kur tiek parbauditas studentu teorétiskas zinasanas atbildot uz atvértajiem jautajumiem. 30

Kopa: 100
Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs leskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 20.0 20.0 0.0 * *




