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Anotacija

Studiju kurss versts uz zimola ka dizainera profesionalas radosas darbibas kriteriju un riku
jaunrades procesa, teorétisko principu un to praktiskas pielietoSanas apgtiSanu, izstradajot zimola
elementu dizainu zimolvedibas stratégijas konteksta, sniedzot pakalpojumus un vadot projektus vai
uznémumu. Studiju kurss ietver informaciju par zimola identitates izveides principiem un
zimolvedibas stratégijas izstradi atbilstosi uznémuma parstavétajai nozarei, saimnieciskas darbibas
modelim un precu vai pakalpojumu mérkauditorijai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sniegt stud&joSajiem iesp&ju apgiit profesionalas

kompetences.

Studiju kursa uzdevumi:

1. noteikt zZimola un zZimolvedibas nozimi uzpémuma identitateé un lomu profesionalas darbibas
sazina;

2. veikt dizaina projekta pasiititaja nozares zZimolu un zZimolvedibas attistibas vEstures izpé&ti;

3. pielietot zZimolvedibas teorétiskos kritérijus, radot dizaina izstradajumus un sniedzot
pakalpojumus citiem uznémejiem, atbilstosi to zimola identitatei un vertibam;

. noteikt Zimola mérkauditoriju;

. formul@t zZimola vertibas un darbibas misiju;

. izpétit un analiz&t sancensu zimolu pozitivo un negativo pieredzi;

. 1zvirzit pamatvertibas un ieguvumus uz ko tiks balstits zZimola izstrades koncepts;

. izstradat zimola koncepciju, atbilstosi uznémejdarbibas modela stratégijai, uznémuma mérkiem
un vertibam;

9. izstradat zZimola vestijumu vai ieverot ta atbilstibu dizaina projektam;

10. noteikt zZimola prioritates un izstradat zimola elementu sistému;

11. radit Zimola logo vizualo identitati un saukli vai atbilstosi tos ieklaut dizaina projekta;

12. izstradat lietiskas grafikas elementus zimola t€la konteksta;

13. izstradat reklamas nosacijumus atbilstosi zimola vértibam;

14. atbilstosi zimola konceptam piemérot balss, skanu un citu sajiitu elementus dizaina izstradg;
15. noteikt zimola atpazistamibas atbilsto§akos veicinasanas veidus un istenoSanas strategiju;
16. ieverot konsekventu pieeju zZimola koncepta piemérosana;

17. izstradat zimola kritérijus savas profesionalas un saimnieciskas darbibas attistibai, atbilstosi
savai profesionalajai identitatei un labas prakses zZimolvedibas nosacTjumiem.
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Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigais darbs ietver zZimola koncepta studiju darba izstradi - literatiiras un analogu analizi,
projekta aprakstu, projekta izstrades un rezultatu aprakstu, secinajumus.
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NepiecieSamas priekSzinasanas

Uznémgjdarbibas tirgvedibas pamati.

Studiju kursa saturs




Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Ievadlekcija. Zimolvedibas nozime uznpémuma identitat€ un tas loma profesionalas darbibas sazina. 3 0 0 0
Dizaina projekta pasiititaja nozares zimolu un zimolvedibas attistibas vestures izpéte. 3 6 0 0
Zimolvedibas kritériji, zZtmola mérkauditorijas noteiksana. 3 6 0 0
Zimola vértibas un darbibas misija. Konkurentu zimolu analize. 3 5 0 0
Prieksizpéte zimola koncepcijas radiSanai. 3 5 0 0
Zimola koncepcijas izstrade, atbilstosi uznémeéjdarbibas modela strat€gijai, uznémuma meérkiem un 3 5 0 0
vertibam zimola prioritasu izstrade, zZimola elementu sist€éma.
Zimola vestijuma izstrade. 6 5 0 0
Zimola logotipa, vizualas identitates radiSana un saukla formuléSana. 3 5 0 0
Lieti$kas grafikas elementu apskats zimola t€la konteksta. 3 5 0 0
Zimola vizualas grafikas prezentacija. Priek$skate. 3 5 0 0
Reklé‘n.l.as. nosacijumu izstrade atbilstosi zZimola vertibam, audio elementu pielagoSana dizaina 3 5 0 0
stratégijai.
Zimola stratégija un tas veicinaSana tirgd. 3 5 0 0
Zimola koncepta kvalitates kritériji. 0 0
Zimola kriteriji savas profesionalas un saimnieciskas darbibas attistibai, atbilstosi savai 0 0
profesionalajai.
Autortiesibu registracija uznémuma zimola stratégijai. 3 5 0 0
Kopa: 48 72 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéSana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Apgiti zZimolvedibas procesi uznémuma, to parskatamiba; loma profesionalaja darbiba un sazinas
procesu izpratng, procesu parvaldiba, zimola grafiskas kvalitates kontroles principi, lietiskas grafikas
elementu atainoSanas principi, vizualas identitates un uznémuma zimolvedibas stratégijas pamati

Skate, prezentacija.
Kriteriji: pozitivs vertg§jums prezentacija.

Spgj vadit/darboties komanda, darba grupas, sasniegt kop&jos méerkus, apzinaties savu lomu
komanda.

Grupu darba prezentacija, diskusijas, kritiska
analize, kopsavilkuma formulé$ana.

Kritériji: pozitivs vertéjums prezentacijas,
aktivs darbs

grupu un individualajos uzdevumos lekciju
laika.

Spgj izveidot uznémuma zimolvedibas un grafiskas identitates strategiju.

Patstavigais darbs: grafiska modelésana,
piemé&ru analize no uznéméjdarbibas prakses.
Rezultatu prezentacija. Eksamens.

Kritériji: pozitivs veértgjums eksamena un
prezentacijas.

Spgj prezentét un attistit zimola ideju, planot veiksmigus komunikacijas celus.

Patstavigais darbs. Rezultatu prezentacija.
Eksamens.

Kritériji: pozitivs vértéjums eksamena un
prezentacijas, aktivs darbs grupu un
individualajos uzdevumos lekciju laika.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Apmekl&jums, darbs nodarbibas 10
Skate, patstaviga darba prezentacija 40
Grupu darba prezentacijas 10
Eksamens 40
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi Brivas izvéles parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs leskaite Eksam. Darbs
1. 5.0 32.0 0.0 16.0 * *




