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Studiju kursa statuss programma
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Studiju kursa Tstenosanas valodas

EN

Anotacija

Studiju kursa tiek apvienota starptautiska biznesa teorétiska pieeja ar tas praktisko pielietojumu,
tadgjadi apgiistot praktisku izpratni par starptautisko biznesu, uzsvaru liekot uz biznesa attistibu,
sadarbibas un tirdzniecibas veidoSanu starptautiskajos tirgos. Tiek analiz&tas praktiskas situacijas
un mekl&ti biznesa risinajumi, nemot v&ra starptautiska biznesa aspektus un izvertgjot potencialas
iespgjas dazadas valstis. Sis zinasanas un prasmes ir noderigas, vadot un parvaldot biznesu
starptautiska vidé, pilnveidojot analitiskas, tirgus izp&tes, biznesa prezentacijas prasmes.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetenceés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir veicinat starptautiska biznesa parvaldibu, lai veiktu strat€giskus [émumus,
izvertgjot starptautisko vidi, tirgus raksturojumu un prasibas.

Studiju kursa uzdevumi:

1. IepaZistinat ar starptautiska tirgus aspektiem (politikas, likumdosanas, konkurences, piegades
k&des, vides, u.c.).

2. Radit izpratni par starptautiska biznesa attistibas veidiem un iesp&jam dazados tirgos.

3. Attistit prasmes izstradat starptautiska tirgus konkurences un tas elementu analizi.

4. Attistit prasmes pilnveidot strategisku, uz faktiem balstitu analizi par starptautiskiem tirgiem,
izveértéjot dazadas industrijas un uznémumu attistibas stadijas.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Studiju kursa pamata ir patstavigi izveidota starptautiska tirgus analize.

Studenti pastavigi analiz€ studiju kursa literatiiru, individualu gadijumu situaciju parskatu, un
atbildot uz noraditajiem jautajumiem, gatavojas diskusijam grupas. Studentu grupai (4-5 studenti)
tiek pieskirts noteikts uzdevums, kas ieklauj noteikta biznesa vienibas analizi, kam nepiecieSams
atbalsts starptautiska tirgus attistiba. Studentu grupa analiz€ uzn@émuma pasreiz€jo starptautiska
tirgus attistibas stratégiju un sniedz koncentrétu starptautiskajam tirgum piemérotu pardo$anas un
marketinga informaciju. Pec tam studenti veic potencialaka un perspektivaka starptautiska tirgus
analizi, nosakot prioritates, kam seko padzilinata informacija par vienu konkrétu starptautisko
tirgu, detaliz&ti analiz€jot sadarbibas partnerus, konkurentus un to pozicijas un spekus tirgi.

Literataira

Obligata/Obligatory:

* True Fruits: Prioritizing the international markets of a German smoothie company, Mark
Fetsherin, Patriks Sells, 2017, 13 pp.

* LogiNext: An Indian Start-up Scales Challenges in the GCC Region, Neelakanta Rao Nanubala,
Snehal Awate, Swapna A J, 2020, 11 pp.

* Inti Games: Opportunities to sell a Dutch company in Australia. Start or wait?, Jiayu Cai,
Chenyuan Dang, Alvin Tan, Willem Hulsink, 2014, 10 pp.

* Quinta do Vallado: From a local Portuguese wine producer to sales on international markets,
Felipe Monteiro, Marta Pimentel, Anne-Marie Carrick, 2020, 52 pp.

NepiecieSamas priekSzinasanas

Anglu valodas priekszinasanas.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Globalizacija, starptautiska sadarbiba un starptautiskais bizness. 20 16 0 0
Valstu konkurétsp&ja un kultiiras atskiribas. 20 4 0 0
Konkurétspgja starptautiskaja tirgi. 10 18 0 0
Tilrgu§ attTstibas strat€gijas un iespéjas starptautiskaja tirgti (valstu izvéle, ienakSanas veidi, partneru 10 20 0 0
atlase).
Komunikacija starptautiskajos tirgos. 10 10 0 0
Starptautiska tirgus konkurétsp&jas un tirgus situacijas stratégiska analize. 10 12 0 0
Kopa: 80 80 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu veértéSanas metodes

Spgj izvertet starptautiska biznesa situaciju, veidojot kontekstu un dazadus tirgus aspektus.

Aktivitate lekcija, gala eksamens, majasdarbi,
starpeksamens.

Spgj izvertet dotas biznesa vienibas starptautiska tirgus poziciju un to izceloSo informaciju.

Starpeksamens, majasdarbi, gala eksamens,
parbaudes darbi.

Parzina un orient&jas starptautiskas konkurences un tirgus veidojosos elementos.

Aktivitate lekcija, majasdarbi, gala eksamens.




Izprot sekundaro un primaro starptautiska tirgus informaciju, prioritiz€ to un veido stastijumu.

Majasdarbi, gala eksamens, parbaudes darbi.

Spgj veidot stratégisku, uz faktiem balstitu analizi par starptautiskiem tirgiem, izveértgjot individualas [ Majasdarbi, gala eksamens, parbaudes darbi.

industrijas un uzpémumu attistibas stadijas nianses.

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Starpeksamens 20
Gala eksamens 20
Majasdarbi 20
Parbaudes darbi 20
Daliba un aktivitate lekcijas 20
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs

1. 7.0 20.0 60.0 0.0
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