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Visparéja informacija
Kods BS0006
Nosaukums Marketinga menedzments
Studiju kursa statuss programma Obligatais/Ierobezotas izvéles
Atbildigais macibspéks Nellija Titova - Studiju programmas direktors
Apjoms dalas un kreditpunktos 1 dala, 7.0 kreditpunkti
Studiju kursa istenoSanas valodas EN
Anotacija Sis kurss iepazistina ar galvenajam makretinga problémam un perspektivam un iemesliem, no ka

tas rodas. Sis kurss palidz attistit sp&ju strukturiz€m un analiz&t §is problémas un piedava
piemérotakos instrumentus un konceptus to risinasanai.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un  |Kurss tiks koncentréts uz tirdzniecibas jautajumiem, kas palidzés marketinga vaditajam piesaistit

prasmes un saglabat klientus ka lidzekli, lai uzlabotu uznémuma akciju vértibu
Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi |Diskusijas klas€, teksta lasi§ana un izpratne, uzdevumi, projekti, majas darbi, kursa darbs
Literatiira Marketing Management 15th edition, Kotler, Phillip and Kevin Lane Keller.
NepiecieSamas priekSzinasanas Priek$zinasanas nav nepiecieSamas
Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Konceptualas struktiiras; kursa/izpétes parskats 3 5 0 0
Marketinga stratégiju un planu izstrade 3 5 0 0
Informacijas un prognozu apkoposana péc pieprasijuma 3 5 0 0
Kondukcijas marketinga izp&te 4 5 0 0
Ilgtermina nomas attiecibu izveide 3 5 0 0
Patérétaju tirgus analize 3 5 0 0
Biznesa tirgus analize 4 5 0 0
Pasaules tirgus analize 4 5 0 0
Tirgus segmentu un mérka identificéSana 3 5 0 0
Zimola pozicionéSana 3 5 0 0
Zimola kapitala radiSana 3 5 0 0
Konkurétsp&jas izaugsmes veicina$ana 3 5 0 0
Produkta strat€gijas pocizioné$ana 4 5 0 0
Pakalpojumu attistiSana un vadiba 4 5 0 0
Jaunu tirgus piedavajumu ievieSana 3 5 0 0
Cenu veidoSana Strat€gijas un Programmas 3 5 0 0
Integréto marketinga kanalu izstradasana un parvaldiba 3 5 0 0
Izplati§ana, mazumtirdznieciba, vairumtirdznieciba un logistika 3 5 0 0
Integréto marketinga komunikaciju izstrade un parvaldiba 3 5 0 0
Masu komunikacijas vadiSana 3 5 0 0
Digitala tehnologija 3 5 0 0
Komunikacijas: Tie$saiste, socialaja tikla, multividé un ar mobilo telefonu 4 5 0 0
Personisko sakaru vadiba: Tie$ais un datu bazes marketings un personiska tirdznieciba 4 5 0 0
Ilgstosas darbibas 4 5 0 0
Kopa: 80 120 0 0
Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéfana
Sasniedzamie studiju rezultati Rezultatu vertéSanas metodes
Spgj izskaidrot marketinga teoriju un koncepcijas Diskusijas klas€, uzdevumi, projekti, majas
darbi, kursa darbs
Spgj formulét pamata marketinga audita un marketinga planu Diskusijas klas€, uzdevumi, projekti, majas
darbi, kursa darbs

Studiju rezultatu vértéSanas kriteriji



Kritérijs % no kopgja vertejuma

Daliba lekcijas 10

Marketinga projekts 40

Gadijumu analize 10

Parbaudijumi kursa ietvaros 10

Starpeksamens 10

Gala eksamens 20
Kopa: 100

Studiju kursa planojums

Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 7.0 80.0 26.0 0.0 *




