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Visparéja informacija
Kods RSU003
Nosaukums Farmaceitiskais marketings

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Inese Mierina - Doktors, Institiita direktors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kurss tiek Tstenots Rigas Stradina universitate. Studiju kursa vaditajs — Dins Smits.
Studiju kursa uzmaniba tiek vérsta uz farmacijas marketinga procesiem, ta komponentém un
atbilstoSas terminologijas pielietojumu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Studiju kursa mérkis ir veicinat izpratnes veidoSanos par marketinga lomu farmaceitiskaja
industrija.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Individualais un grupu darbs - prezentaciju sagatavoSana atbilstosi studiju kursa t€émam, darbs ar
literatiiru.

Literataira

Obligata/Obligatory:

1. Philip Kotler, Gary Armstrong. Principles of Marketing. Prentice Hall. 13 edition 2009. - 744 p.
2. Michael J. Baker. Marketing Strategy & Management. — Palgrave, 4th ed., 2007. — 608 p.

3. Blaits Dz. Marketings. - Riga: Zvaigzne ABC, 2004. — 284 lpp.

4. Praude V. Marketings. - Riga, 2004. — 665 Ipp.

NepiecieSamas priek§zinasanas

Farmaceita izglitiba.

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

Marketinga definicija. Marketinga ietvars. Biznesa modelis farmacija. Marketinga process un ta 2 2 0 0
dalas. Marketinga karte.
Marketinga definicija. Marketinga ietvars. Biznesa modelis farmacija. Marketinga process un ta 1 2 0 0
dalas. Marketinga karte. Praktiska nodarbiba.
Farmaceitiska marketinga specifika. Farmaceitiska marketinga tiesiskais un &tiskais regul&jums. 3 3 0 0
Marketinga karte: izpratne par klientu, situacijas novertéjums.
Farmaceitiska marketinga specifika. Farmaceitiska marketinga tiesiskais un &tiskais regul&jums. 1 6 0 0
Marketinga karte: izpratne par klientu, situacijas noveértéjums. Praktiska nodarbiba.
Reklama farmacija. SVID analize. Problémas/situacijas definicijas metodika. Problémas/situacijas 3 3 0 0
iemeslu analize. Ishikawa diagramma. RACI procesa karte.
Reklama farmacija. SVID analize. Problémas/situacijas definicijas metodika. Problémas/situacijas 2 4 0 0
iemeslu analize. Ishikawa diagramma. RACI procesa karte. Praktiska nodarbiba.
Marketinga karte. Strategiskas izveles: 1. Vizija un dzives cikla plans; 2. Pozicion&$ana un vértibas 3 3 0 0
piedavajumi; 3. Stratégijas; 4. Radosa platforma.
Marketinga karte. Strat€giskas izveles: 1. Vizija un dzives cikla plans; 2. Pozicion&$ana un vértibas 2 4 0 0
piedavajumi; 3. Stratégijas; 4. Radosa platforma. Praktiska nodarbiba.
Marketinga karte. Operativa plano$ana un sagatavosanas: 1. Daudzkanalu kampanas izstrade & 3 3 0 0
planosana; 2. Kampanas pielagoSana/klientu gatavibas izvert€jums. Kano analize. Efektivas
sanaksmes vadiba.
Marketinga karte. Operativa planoSana un sagatavo$anas. Kano analize. Efektivas sanaksmes 2 4 0 0
vadibas 11ki. Praktiska nodarbiba.
Marketinga karte. Daudzkanalu kampanas izstrade un planoSana. Kampanas pielagosana un klientu 4 4 0 0
gatavibas izvertejums. Aktiva klausiSanas: principi un tehnika.
Marketinga karte. Daudzkanalu kampanas izstrade un planosana. Kampanas pielagosana un klientu 2 4 0 0
gatavibas izvertéjums. Aktiva klausiSanas: principi un tehnika. Praktiska nodarbiba.
Marketinga karte. Izpilde, m&rijumi un uzlabojumi. Projekta planosana un uzraudziba. Principi un 2 2 0 0
darba riki.
Marketinga karte. Izpilde, mérijumi un uzlabojumi. Projekta planosana un uzraudziba. Principi un 2 4 0 0
darba riki. Praktiska nodarbiba.

Kopa: 32 48 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

| Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertésanas metodes




Izprot marketinga jédzienu un pielietoto terminologiju. Parzina farmaceitiska marketinga galvenos
uzdevumus.

Vertésanas metodes: aktiva lidzdaliba
praktiskajas nodarbibas, eksamens.

Kriteriji: lieto korekti marketinga jédzienu un
nozares terminologiju. Spgj definét
farmaceitiska marketinga galvenos
uzdevumus.

Spgj veikt marketinga situacijas analizi.

Vertesanas metodes: aktiva lidzdaliba
praktiskajas nodarbibas, eksamens.

Kriteriji: veic marketinga situacijas analizi un
izdara secinajumus.

Izprot zalu un citu veselibas apriipes produktu izplatiSanu, organiz&$anu un uzraudzibu, tai skaita
noteikumus par zalu tirgvedibu un komunic€ ar mérkauditoriju.

Veértésanas metodes: aktiva lidzdaliba
praktiskajas nodarbibas, eksamens.

Kritériji: izskaidro zalu un citu veselibas
apripes produktu izplatiSanu, organizésanu un
uzraudzibu.

Spgj aprakstit tirgvedibas un pardoSanas struktiirvienibu lomu un funkcijas farmaceitiskaja industrija
un piedalities strat€gijas izstrade.

Vertesanas metodes: aktiva lidzdaliba
praktiskajas nodarbibas, eksamens.
Kriteriji: apraksta tirgvedibas un pardoSanas
struktiirvienibu lomu un funkcijas
farmaceitiskaja industrija un sagatavo
marketinga stratégiju.

Studiju rezultaty vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Eksamens 100
Kopa: 100
Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 1.2 0.8 0.0 *




