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Anotacija

Elektroniskais tirgus ir lielakais tirgus Pasaulg, kas strada 24/7, 365 dienas gada bez partraukuma.
Attistoties e-tirgum, e-komercijas (elektroniskas komercijas) un e-marketinga nozime misdienas ir
ievérojami pieaugusi. E-komercija ir pre¢u un pakalpojumu tirdznieciba, izmantojot elektroniskos
sakarus. Par e-komercijas popularako nozari tiek uzskatita tirdznieciba interneta. Interneta e-
komercijas prieksrocibu vidi ir produktu globala izplatiba un pieejamiba, kas uznémejiem $o
tirdzniecibas veidu lauj attistit geografiski neierobezotos apméros. E-komercija ir tirdzniecibas
nakotne, jo aizvien vairak klienti vélas iegadaties preci, nepametot savus majoklus. Arvien vairak
personu izmanto internetu, lietotnes u.c., lai pirktu vai pardotu preces vai pakalpojumus. E-
marketings koncentr&jas uz marketinga aktivitatem digitalaja vide. Viens no iemesliem
elektroniska jeb digitala marketinga popularitatei marketinga profesionalu un uzpéméju vida ir ta
dota iesp€ja precizi zinat merkauditorijas lielumu, izmérit zinas skatfjumu skaitu, sasniegto
sekotaju skaitu un citus parametrus. E-komercija un e-marketings ir studiju kurss, kas dod
priekSstatu par elektroniskas vides izmantoSanu uznéméjdarbiba ar merki uzlabot uznémejdarbibas
procesus un paaugstinat uznéméjdarbibas efektivitati.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sistematizet un padzilinat ieprieks iegiitas zinasanas, ka ari sniegt jaunas
zinasanas par e-vides izmantoSanas uznémeéjdarbibas vajadzibam. Attistit studentu prasmi analiz&t
e-komercijas modelus un noteikt to praktisko izmanto$anu; attistit studentu prasmi genergt, grupét,
atlastt, izvertét un izmantot dazadas idejas e-komercijas un e-marketinga jomas; sniegt prieksstatu
e-komercijas un e-marketinga planosanas, vadiSanas un kontroles metodém un to izmanto$anas
iesp&jam; attistit teorétisko zinaSanu e-komercijas un e-marketinga jomas izmantosanas un
praktiskas pielietoSanas iemanas; veicinat vispar€jo prasmju attistibu un prasmi prezentet
individualas idejas grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu p&tijumu un situacijas uzdevumu risinasanu praktiskajas
nodarbibas.

Patstavigais darbs ietver aktivitates:

a) studiju un specialas literatiiras izp&ti,

b) praktisko uzdevumu izpildisanu,

¢) individualo patstavigo darbu,

d) grupu (komandas) darbu un to rezultatu prezentéSanu.
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Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
E-komercijas un e-marketinga nozime organizacijas darbiba. Mérki, uzdevumi, funkcijas 6 8 3 14
E-komercijas attistiba, e-komercijas modeli, e-izglitiba 8 10 4 14
E-komercijas tehniska un tehnologiska baze 6 8 3 14
Pardosana e-vidé 8 10 4 14
E-komercijas efektivitate uznéméjdarbiba 6 10 3 14
E-komercijas drosiba 6 10 3 14
E-biznesa modeli un to izmantoSana 6 10 3 14
Patgrétaji un to uzvediba e-vidé 6 10 3 10
Paterétaju segmenté$ana e-videé 6 10 3 10




Uznémuma digitala pieredze un patérétaja cel$ e-videé
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Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté¥ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spgj noteikt un analiz&t dazadas e-komercijas un e-marketinga problémsituacijas.

Studiju un specialas informacijas/literatiiras
izpéte — eseja.

Spgj analizet konkretas situacijas un izdarit patstavigus secinajumus par e-komercijas modelu
izmantoSanu organizacijas darbiba.

Praktiskais darbs nodarbiba — gadijuma izp&te
(Case study)

Spgj noteikt raditajus e-komercijas un e-marketinga efektivitates, vai tirgus raditajus, aprékinat
uznémuma darbibu raksturojosos raditajus. Sp&j analizet iegiitos rezultatus un veikt secindjumus.

Individualais uzdevums, kas ieklauj:

a) studiju un specialo informacijas/literatiiras,
izpéti;

b) praktiska uzdevuma rékinasanu.

Spgj patstavigi atrast nepiecieSamo informaciju par konkrétu jautajumu. Spgj analizet So informaciju
un pasniegt to citiem. Spgj aizstavét savu viedokli un piedalities/rosinat diskusiju.

Prezentacijas sagatavosSana individuala
uzdevuma rezultatu prezenté$ana nodarbiba.

Spgj darboties komanda, atrast, analiz&t nepiecieSamo informaciju par uzdoto problémsituaciju
un/vai konkrétu jautdjumu. Spgj izdarit secinajumus un izvirzit argument&tus priekslikumus. Spgj
pasniegt informacijas citiem. Prezentacijas sagatavoSana. Komandas darba rezultatu prezentéSana
nodarbiba.

Komandas darba rezultatu prezentéSana
nodarbiba.

Spgj veikt situacijas analizi un pielietot teorétiskas zinasanas, risinot praktisko uzdevumu.

Nosléguma parbaudes darbs, kas ietver sevi
tris dalas:

- Teorétiskie jautajumi (30% no vért§juma);
- Tests (30% no vertejuma);

- Praktiskais uzdevums (40% no vért&juma).

Studiju rezultatu vértéSanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma

Eseja 10

Praktiskais darbs nodarbiba 20

Individualais uzdevums 20

Komandas prezentacijas sagatavo$ana un prezenté$ana 20

Nosléguma darbs - tests, praktiskais uzdevums, teoretiskie jautajumi 30
Kopa: 100
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