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Anotacija

Studiju kurss sniedz padzilinatu izpratni par digitalas transformacijas ietekmi uznémeéjdarbibas
vides, marketinga un organizacijas komunikacijas efektivu attistibu.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmeés

Studiju kursa mérkis ir sistematiz&t un padzilinat studentu zinasanas par marketinga un digitalas
transformacijas ietekmi uz organizacijas darbibu, veicinat ieglito zinaSanu, prasmju un
metodologisko sp&ju pielictosanu organizacijas attistiba.

Uzdevumi:

* Attistit studentu izpratni par uznémgjdarbibas digitaliz€Sanas procesiem;

* Attistit studentu prasmi analizét miisdienu marketinga iesp&jas, komunikacijas ekosistemas un
noteikt to praktisko izmantoSanu;

* Attistit studentu prasmi generet, grupét, atlasit, izvertet un izmantot dazadas pieejas marketinga
un digitalizacijas joma;

* Attistit teorgtiskas un praktiskas zinaSanas par marketinga strukturizetu planosanu,
meérkauditorijas segmentaciju, komunikacijas un marketinga tehnologiju vadi$anas metodém un to
izmantoSanas iesp&jam;

* Veicinat lietisko prasmju attistibu, taja skaita prasmi argumentg&ti prezentét individualas idejas,
sadarboties komanda.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver individualu strategiska marketinga plana izstradi un situacijas uzdevumu
risinaSanu praktiskajas nodarbibas.
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stundas darbs stundas darbs
levads, jédzieni 4 4 2 8
Digitala transformacija, tas ietekme uz uznéméjdarbibas modeliem 8 12 5 18
Digitalais marketings. Digitalo mediju veidi, lomas un marketinga tehnologiju iesp&jas 12 18 6 24
Digitalas biznesa izliiksist€émas un lielo datu analizes metodes 8 10 4 14
Merka tirgus un pozicion&$ana. Zimola vértiba, zimolu arhetipi un to loma produkta, pakalpojuma 10 18 5 22
attistiba un komunikacija
Komunikacijas kanalu veidi un lomas. Komunikacijas kanalu efektivitates kritériju noteikSana un 10 16 5 20
novertéSana
Maisdienu stratégiskais marketings; integrétais marketings un komunikacija. Musdienu tirgus 12 18 5 22
analizes metodes digitala vidé
Kopa: 64 96 32 128

Sasniedzamie studiju rezultati un to vérté$ana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vértéSanas metodes

Spg&j novertet digitalas transformacijas ietekmi uz uznémeéjdarbibas modeliem.

Situacijas uzdevumu risinasana. Individualie
vai grupas darbi.

Spgj noteikt un analizet dazadas digitala marketinga pieejas un planot digitalos medijus noteiktos
uznéméjdarbibas veidos un modelos.

Praktiskie darbi nodarbibas. Individualie vai
grupas darbi.

Izprot un prot pielietot digitalas biznesa izliiksistémas un lielo datu analizes metodes.

Praktiskie darbi nodarbibas. Individualie vai
grupas darbi.

Spgj noteikt un interpretet raditajus digitala marketinga efektivitates mériSanai. Sp&j noteikt
pielietojamus instrumentus mérka tirgu noteik$anai un analizei, praktiskas un pielietojamas
zinasanas par dazadiem komunikacijas rikiem attiecibu veidoSana ar tiem.

Praktiskais darbs nodarbiba. Tests ar
teorétiskajiem un praktiskajiem uzdevumiem.
Lai veiksmigi nokartotu testu, ir jaatbild
pareizi uz vismaz 70% jautagjumu.




Izprot strategiska marketinga, integréta marketinga un komunikacijas procesus un prot tos praktiski

realizet.

Individualie vai grupas darbi. legiito rezultatu
prezentéSana nodarbiba.

Spgj prezentgt izstradnes, izskaidrot tas.

Individualie vai grupas uzdevumi. legiito
rezultatu prezentéSana nodarbiba.

Studiju rezultatu vértésanas kritériji

Kriterijs % no kopgja vertejuma
Pastavigie darbi 30
Prezentacijas un aktiva daliba diskusijas 20
Praktiskie uzdevumi nodarbibas 20
Nosléguma darbs - tests, praktiskais uzdevums 30
Kopa: 100
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