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Visparéja informacija
Kods KOS707
Nosaukums Farmaceitiskais marketings

Studiju kursa statuss programma

Obligatais/Ierobezotas izveles

Atbildigais macibspeks

Inese Mierina - Doktors, Institiita direktors

Apjoms dalas un kreditpunktos

1 dala, 3.0 kreditpunkti

Studiju kursa istenoSanas valodas

LV

Anotacija

Studiju kursa uzmaniba tiek versta uz farmacijas marketinga procesiem, ta komponentem un
atbilstosas terminologijas pielietojumu. PrickSmets ir icklauts kopiga studiju programma
“Ripnieciska farmacija”. So studiju kursu Tsteno partneraugstskola- Rigas Stradina universitate.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetences un
prasmes

Veicinat izpratnes veidoSanos par marketinga lomu farmaceitiskaja industrija.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Individualais un grupu darbs - prezentaciju sagatavoSana atbilsto$i kursa t€mam, darbs ar literatiiru
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NepiecieSamas priek§zinasanas

Farmaceita izglitiba

Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs
Marketinga definicija, pamatelementi, pasakumu komplekss, vide 8 0 0 0
Marketinga loma farmaceitiskaja industrija, [lémuma pienemsana iesaistitas personas, zalu tirgu 8 0 0 0
regul€josie un &tiskie aspekti
Produkta dzives cikls. Marketinga attistibas stratégijas 8 0 0 0
Tirgus izpéte un SVID analize 8 0 0 0
Segmentacija, pozicioné$ana 4 0 0 0
Marketinga komunikacija 4 0 0 0
Kopa: 40 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértéfana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

Students parzina tirgvedibas un marketinga terminologiju, izprot farmaceitiskas pardo$anas procesa
galvenos uzdevumus Students parzina likumdoSanu un &tiskos regul&jumus. Students apzinas un
spéj izvertét galvenos spélétajus un vinu lomu farmaceitisko produktu pardoSana.

aktiva lidzdaliba praktiskajas nodarbibas;
grupu darba prezentacija; ieskaite

Studenti spés veikt marketinga situacijas analizi un pétijjumus, izdarot secinajumus, ka ar izprast
zalu un citu veselibas apriipes produktu izplatiSanas organiz&€Sanu un uzraudzibu

aktiva lidzdaliba praktiskajas nodarbibas;
grupu darba prezentacija; ieskaite

Studenti sp&s aprakstit tirgvedibas un pardosanas struktiirvienibu lomu un funkcijas farmaceitiskaja
industrija un piedalities jaunu zalu marketinga stratégijas izveidé

aktiva lidzdaliba praktiskajas nodarbibas;
grupu darba prezentacija; ieskaite

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat Ieskaite Eksam. Darbs
1. 3.0 1.5 1.0 0.0 *




