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Anotacija

Kursa visparigais mérkis ir iepazistinat studentus ar tehnologiju un jaunu produktu marketinga
vadiSanas stratégijas formul&Sanu un istenoSanu kopleksa biznesa vide. Studenti apgtist marketinga
teoriju, koncepcijas, faktus, procediras, modelus un to pielietojumu jaunu produktu planosanas un
izstrades procesa.

Merkis un uzdevumi, izteikti kompetencés un
prasmes

Macibu priek§meta mérkis ir sistematizet un padzilinat zinaSanas marketinga un ta instrumentu
pielietosana izstradajot un virzot tirgt jaunus produktus un tehnologijas.

Attistit studentu prasmi identificét marketinga problémas, analizét tas, diskutét un rast pamatotus
risinajumus, izstradat marketinga programmas.

Atfistit prezentacijas un vertéSanas prasmes individuali un grupa.

Patstavigais darbs, ta organizacija un uzdevumi

Patstavigie darbi ietver grupas projektu un individualu uzdevumu risinasanu. Grupas projekta
jaizstrada marketinga plans jaunam produktam vai pakalpojumam. Grupas lielums — 4...5 cilveki.
Par grupas projekta izstrades gaitu grupai jaiesniedz progresa zinojumi. Kursa nosléguma
marketinga plans japrezente auditorija.

Individualais majas eksamens, kur$ darbs ietver problémsituaciju risinajumus.

Papildus grupas darba izstradei zinaSanas tiek nostiprinatas patstavigo darbu ietvaros par studiju
programma ieklautajam t€mam.
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NepiecieSamas priekSzinasanas
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Studiju kursa saturs
Saturs Pilna un nepilna laika Nepilna laika
klatienes studijas neklatienes studijas
Kontakt | Patstav. | Kontakt | Patstav.
stundas darbs stundas darbs

1. Marketinga principi un filozofija. Marketinga mix. 4”P” un 4”C”. Marketinga vide un biznesa 6 0 0 0

iespgjas.

2. Marketinga mix- produkts. Vértibas menedzments. Sortimenta menedzments. Produktu “portfela” 6 0 0 0

analize.

3. Jaunu produktu attistiba. PDzC stratégijas. 2 0 0 0

4. Marketinga mix — cena un vértiba. 6 0 0 0

5.Marketinga vide — biznesa tirgus un patérétaju tirgus. Tehnologiski orientétu produktu un 6 0 0 0

pakalpojumu marketings. B2B.

6. Marketinga p&tiSana. Paterétaju uzvediba. 6 0 0 0

7. Tirgus segmentacija, mérkéSana, pozicioné$ana 8 0 0 0

8. Zimola veidoSana un vadiSana. Korporativa identitate. 6 0 0 0

9. Marketinga mix — realizacijas kanali. 4 0 0 0

10. Marketinga mix — integréta marketinga komunikacija. Reklama. PardoSanas veicinasana. 6 0 0 0

Publicitate un SA.

11. Netradicionalas marketinga metodes. Marketinga e-vide 2 0 0 0

12. Marketinga stratégijas. Marketinga programmu Tsteno$ana un kKontrole 6 0 0 0
Kopa: 64 0 0 0

Sasniedzamie studiju rezultati un to vértésana

Sasniedzamie studiju rezultati

Rezultatu vertéSanas metodes

1.I1zprot marketinga principus un kopsakaribas. Spgj analizét marketinga vidi un noteikt pelnu
nodros$ino$as biznesa iespgjas.

Diskusijas auditorija. Situacijas uzdevumi.

2. Izprot produkta uztveri veidojosos faktorus un mehanismu. Spgj vadit jaunu produktu un
pakalpojumu ievieSanas procesu. Spgj istenot marketinga aktivitates atbilstosi produkta dzives cikla
posmiem. Spgj analiz&t uznémuma produktu sortimentu un pielietot marketinga instrumentus ta
vadisanai.

Praktiskie darbi nodarbibas. Grupas projekts.

Eksamens

3. Spgj pielietot cenu ka marketinga instrumentu.

Praktiskie darbi nodarbibas. Grupas projekts.

Eksamens.




4. Izprot distribiicijas sistémas lomu marketinga miks-a, sp&j novertét distribiicijas elementu
kopsakaribu, identificét produktam atbilstoSus realizacijas kanalus.

Praktiskie darbi nodarbibas. Grupas projekts.
Eksamens.

5. Izprot marketinga p&tiSanas likumsakaribas, sp€j identificet tirgus situacijai atbilstoSas
mérktiecigas marketinga pétiSanas aktivitates un Tstenot tas. Izprot dazadu tirgu atskiribas un spgj
izstradat tirgus specifikai atbilstosas atSkirigas marketinga aktivitates.

Eksamens. Grupas projekta izstrade un
prezentacija. Citu projektu veértésana.
Progresa zinojumi.

6. Spgj veikt tirgus segmentesanu, izveleties atbilstoSu mérktirgu, izstradat poziciong$anas stratégiju
un taktiku. Sp&j novertét zimola lomu marketinga aktivitasu loka, sp&j izstradat produktam atbilstosu
zimola stratégiju.

Diskusijas auditorija. Situacijas uzdevumi.

7. Parzina marketinga komunikacijas instrumentus, spgj izstradat produktam atbilstosu marketinga
komunikacijas programmu.

Grupas projekts. Eksamens.

8. Spgj pielietot dazadus instrumentus marketinga stratégijas izstrade. Spgj salidzinat, izvertéet,
pretstatit, apSaubit, kritizEt dazadus raditajus marketinga vadibas efektivitates noteikSana. Spgj
analizet iegiitos rezultatus un veikt secinajumus.

Eksamens. Grupas projekta izstrade un
prezentacija. Citu projektu veértéSana.
Progresa zinojumi.

9. Eksamens. Eksamena meérkis ir demonstrét studenta sp&ju pielietot kursa ietvaros apgiitas
zinaSanas. Eksamena darbs ietver problémsituaciju risinajumus, kura jasniedz un japamato atbildes
atbilstosi kursa apgiitajam zinasanam.

Individuals majas eksamens.

10. Kursa gala vértejums. Veidojas no grupas projekta satura, izstrades progresa kvalitates un ta
prezentacijas vert€sanas, 2 majas eksamenu vert€sanas, kas aptver visu kursa saturu, dalibas
auditorijas darba, tostarp kolégu prezentaciju vérté§anas.

Gala vertejums tiek ieglits summgejot
vertgjumus no visiem kursa parbaudijumiem
atbilsto$i tiem noteiktajam ipatsvaram.

Studiju kursa planojums
Dala KP Stundas Parbaudijumi
Lekcijas Prakt d. Laborat leskaite Eksam. Darbs
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